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Gefliigelfleischimporte in Kamerun von 1998 bis 2006
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Gefliigelfleischexporte nach Westafrika

(1996 - 2006)
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Dies kann nur durch 6ffentlichen Druck auf Indust-
rie und Politik erreicht werden. Verbraucherinnen
und Verbraucher miissen sich Gedanken Uber die
eigenen Konsumgewohnheiten machen. Warum
muss Huhnerfleisch bei uns so billig sein? Welche
Auswirkungen hat unser Konsum auf das Leben
von Bauern und Bauerinnen in Entwicklungslan-
dern?

1 U<K K. 6U67785 E( F$:
° %$H

"1 +U 5 1 & %$>

@1 + U %$>?

P1 UK K%S$ @Z+ U %$ 6@

81 U<KK%$6 2
Al
1

;# R# 1 % "1
, % 66.677P% $ [;
71 *<Q* Q %C 677A%$ 6P
71 %+ Z % 1%$65% % 677A
71 +% Q
Y -+ 1 %+ 1 %
6H A 677A%
1+ U Q% $ 6>




